
Ｎｏ．２２，２０１１
现代商贸工业

Ｍｏｄｅｒｎ　Ｂｕｓｉｎｅｓｓ　Ｔｒａｄｅ　Ｉｎｄｕｓｔｒｙ ２０１１年第２２


期

作者简介：江浏光艳（１９８３－），女，四川成都人，硕士研究生，地图学与地理信息系统专业，研究方向：国土资源管理与信息化。

四川区域经济发展评价指标体系探索
江浏光艳１　翁庆智２

（１．四川师范大学西南土地资源评价与监测重点实验室，四川 成都６１００６８；２．国家统计局四川调查总队，四川 成都６１００７）

摘　要：改革开放以来，四川区域经济得到了快速发展，逐步形成了各具特色区域经济发展之路，但受区域优势和政策
等因素影响，四川区域经济发展极不平衡。长此以往，影响四川经济的可持续发展。四川区域经济发展评价指标体系建
设，采用科学、客观的量化指标来反映四川区域经济的发展状况，探索发现四川区域经济发展过程中存在的问题，进而有针
对性制定四川区域经济发展对策，对推动四川区域经济协调、可持续发展，具有重要的现实意义。
关键词：区域发展度；区域协调度；区域可持续度；评价指标体系
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１　引言
区域的经济发展，既取决于区域内部空间的资源整合，

也取决于与其外部空间经济资源的整合。近年来，四川按

照国家区域经济发展的战略思路，在总结改革开放以来四

川区域发展战略演变的历史经验基础上，于“十一五”规划

中提出了加快成都、川南、攀西、川东北、川西北五大经济区

的区域发展战略，为评判“十一五”期间五大经济区的区域

经济发展情况，提出了建立四川区域经济发展评价体系。

在定量分析的基础上，进一步确立各区域的发展定位，谋求

经济布局、人口分布、资源环境三位一体的空间均衡协调发

展的思路。

２　研究思路
构建的四川区域经济发展评价指标体系，反映四川各

地区经济发展状况，明确各地经济发展的优势和劣势，只有

摸清了各地市州的经济发展状况，才能实现五大经济区内

部空间和外部空间的资源整合，加快形成各具特色，优势互

补的经济区域经济，增强发达地区对欠发达地区的带动和

辐射作用，进而缩小逐步缩小区域发展差距，完成四川经济

发展的跨越。为此，需要对现有区域经济发展指标体系、统

计指标及指标特征进行细致全面的分析，在深入研究的基

础上合理的正确的选择有代表性的、信息量大的统计指标，

衡量各地市州的经济发展水平、结构、质量、环境和潜力。

３　构建原则
一个地区的社会经济发展状况是多方面的，任何单项

指标都无法全面而客观地反映该地区的社会、经济、文化发

展水平。建立地区综合经济实力评价指标体系，应根据区

域经济的理论特征和实践特征来考虑，利用多个指标从不

同侧面，全方位，多角度地对地区综合经济实力进行全面的

评价。具体应遵循原则包括：（１）全面系统原则。指标体系

作为一个整体应当能够全面、系统地反映四川区域经济发

展状况。同时又能合理地表述出不同要素指标之间结构关

系和相互作用；（２）相对独立原则。指标体系中不包含相似

指标，避免指标信息的重叠，使指标体系结构清晰合理，同

时，保证指标结构的精炼，提高指标体系的效率；（３）可比、

可量和可行原则。指标体系中的各个单项指标计算方法明

确，计算所需数据资料能够在各个评价区域被准确地搜集，

并且收集到的数据资料具有统一标准的计算口径；（４）体现

评价区域特色原则。根据时代发展的情况，选取体现四川

区域特色，反映区域特征的指标。

４　区域经济评价指标体系
从科学的区域经济发展观来看，构建四川区域经济发

展评价指标体系，主要为了考察四川各地市州经济发展水

平高低、经济发展结构优化、经济发展质量优劣、经济发展

环境好坏、经济发展潜力大小。因此，四川区域经济发展评

价体系就是从区域经济的“发展度”、“协调度”、“持续度”三

个方面，来构建区域经济发展评价体系（见图１）。衡量区域

经济的发展，不仅要看一个地区经济发展的“发展度”、还包

括经济发展的“协调度”、更要看经济发展的“持续度”。

图１　四川区域经济发展评价指标体系模式图
区域发展度主要反映区域当前的经济发展状况，是反

映区域经济总量和发达程度的重要标志。将经济发展水平

作为区域经济发展评价体系的基础，它包括经济总量、经济

产出水平、人均收入水平和居民消费水平等。

区域协调度反映了区域当前经济发展与社会和资源环

境之间的协调程度，由经济发展结构和质量构成。经济发

展结构主要是指经济系统内各种要素之间配置关系以及要

素数量间的比例关系，是反映区域经济增长方式和区域经

济结构合理程度的重要标志。包括产业（技术）结构、消费

结构、就业结构、投资结构和贸易结构等。经济发展质量主

要是指区域经济发展的优劣程度，是反映经济内部以及经

济与社会之间的协调程度的重要标志。包括经济发展效
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率、经济发展平稳状况、经济发展与资源环境发展协调程度
等。
区域持续度反映了区域当前经济发展方式的可持续能

力，由经济发展环境和经济发展潜力组成。经济发展环境
主要是指区域经济发展赖以依托的物质基础和非物质基

础，是提高区域资源的吸引力和利用效率的前提，反映对经
济发展的保障能力。包括区域基础设施状况、区域公共管
理水平和社会和谐水平。经济发展潜力主要是指是指区域
经济发展的后续动能，是反映经济发展的增长空间以及经
济发展潜在动能的重要标志。包括文化教育事业的发展、
技术创新能力、区域劳动力供给和人力资源状况等。

５　结语
四川区域经济发展评价指标体系的构建严格遵循全面

系统原则，相对独立原则，可比、可量和可行原则和体现评
价区域特色原则，构建的评价指标体系简明扼要，重点突

出、科学易懂。从行政区域评价出发，可进一步指导四川区
域经济发展战略目标的制订，推动行政区域经济的发展。
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湖北发展会展产业的优势探讨
唐世海

（武汉商业服务学院，湖北 武汉４３００５６）

摘　要：会展产业是朝阳产业，无烟工业，并被经济学家称为与旅游业、房地产业一起并称为三大新经济产业。会展产
业在国民经济中具有直接经济效益明显、经济拉动效应强劲、创造就业机会、提高城市的知名度和美誉度等作用。湖北发
展会展产业具有区位交通、场馆设施、科教文化、节庆资源、旅游资源、产业依托等优势，湖北发展会展产业大有可为！
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１　会展产业的地位和作用
１．１　直接经济效益明显
会展经济利润率大约在２０％－２５％以上，全球每年会

展产值３０００亿美元，约占生产总值３０万亿美元的１％，如
加上相关行业从展览中获得的收入，则约占８％。据浙江国
际会议展览业统计，２０１０年浙江会展业直接产值达２９０亿
元人民币。据上海世博局统计，截至２０１１年３月底，世博会
运营收入累计为１３０．１４亿元，其中门票收入７３．５５亿，直接
经济效益明显。

１．２　经济拉动效应强劲
会展业不仅自身市场巨大，而且对国家、地区的服务、

旅游、餐饮、通信、广告、住宿、交通等经济部门的发展具有
非常强的关联带动作用。据过聚荣领导的课题组测算，展
览业对相关产业的联动系数为１∶９，国际会议约为１∶６。

２００４年４月１２日至１６日，在武汉举办了中国医疗器械博
览会，会展期间，星级宾馆会议室被预定一空，大酒店的营
业额是平时的２－３倍，会展中心附近餐厅营业额平均增加
１０％，天河机场日出港旅客超过８０００人次，医博会与会专
业观众１２万多人，据有关资料统计，直接拉动相关经济１０
个亿。２０１０年成都共举行各类会展节庆活动达３８２个，实
现会展业直接收入３２．３９亿元，拉动消费２７２．８７亿元。据

测算，世博会对上海ＧＤＰ的贡献值达５％，对整个长三角投
资的拉动将达４０％到５０％。

１．３　创造就业机会
会展经济还可增加就业机会。据测算，每增加１０００平

方米的展览面积，就可创造百个就业机会。如１９９６年德国
汉诺威举办的世界博览会创造了１０万个就业机会。１９９９
年昆明世界园艺博览会使整个云南省旅游业火爆起来，进
而带动了相关行业４０－５０万人就业。

１．４　提供良好的营销活动场所
企业通过会展寻找客户可以降低营销费用，据英联邦

展览业联合会调查，通过推销员推销，广告、公关等一般渠
道找一个客户，需要成本２１９英镑，而通过展览会仅为３５英
镑。会展业内有一个说法，商家日常推销产品的支出为展
览会的８倍，日常花８元钱推销一件产品，在展会上只需花
１元钱。企业在展览会上通过产品尤其是新产品展示，可以
诱导甚至创造消费者的需求，如：通过武汉食博会，“福达
坊”香油行销全国，进而利用品牌开发出“福达坊”调和油和
茶籽油，拉长了产业链，精武鸭颈利用武汉食博会走俏大江
南北。

１．５　提高城市的知名度和美誉度
不少城市因节而兴，因会而旺。珠海原是一个边陲小
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